
2022
Cahier d'économie touristique
GRAND CHÂTELLERAULT

Communauté d'agglomération de Grand Châtellerault

D i r e c t i o n  d e  l ' E c o n o m i e  e t  d e  l ' A t t r a c t i v i t é  -  S e r v i c e  T o u r i s m e

Février  2023       |      05 49 23 70 10      |        



Vacances d'été

à partir du 7 Juillet

Canicule

L ' A N N E E  2 0 2 2 ,  E N  B R E F
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J a n v i e r

J u i l l e t

D é c e m b r e

Vacances d'hiver

du 5 février au 7 mars

Vacances de Printemps

du 9 Avril au 9 Mai

Vacances de Toussaint

22 Octobre au 7 Novembre

Rentrée scolaire

1er Septembre

Canicule / sécheresse

S o r t i e  d e s  é d i t i o n s  2 0 2 2

2  n o u v e a u x  s i t e s  l a b e l l i s é s

A c c u e i l  H o r s  l e s  m u r s  d e
l ' o f f i c e  d e  t o u r i s m e

I c i  l ' é t é ,  E t é
c h â t e l l e r a u d a i s  2 0 2 2



S O M M A I R E

20
221 / Portrait de Grand Châtellerault

2 / L'offre touristique de Grand Châtellerault

Zoom sur les hébergements touristiques marchands

Les hébergements de Châtellerault

G R A N D  C H Â T E L L E R A U L T

1 / Fréquentation nationale

2 / Fréquentation régionale

3 / Fréquentation départementale

C O N T E X T E  2 0 2 2

T O U R I S M E  E N  
G R A N D  C H Â T E L L E R A U L T

1/ La taxe de séjour

2 / Les sites de visite

Zoom sur Angles-sur-l'Anglin

3 / L'office de tourisme de Grand Châtellerault

4 / L'office de tourisme de La Roche Posay
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0 5

1 4

2 0

P E R S P E C T I V E S  2 0 2 3

1 /Les tendances de la consommation

2 / Les attentes des Français

3 / Les attentes des porteurs de projet 

L'année 2022 en bref

2 8

0 4



20
22

1 / Portrait de Grand Châtellerault

Zoom sur l'emploi

2 / L'offre touristique de Grand

Châtellerault

Zoom sur les hébergements touristiques

marchands

Zoom sur Châtellerault

3 / Création de projets touristiques

G R A N D
C H Â T E L L E R A U L T
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45 à 59 ans
19.3%

60 à 74 ans
18.1%

+ 75 ans
18.1%

0 à 14 ans
16.2%

33 à 44 ans
15.2%

16 à 29 ans
13.1%

1  /  P O R T R A I T  D E  G R A N D  C H Â T E L L E R A U L T

83 615
H A B I T A N T S  
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1 134 KM²

47
C o m m u n e s

38 631
M E N A G E S  

73,7
H a b i t a n t s  /  k m ²

S o u r c e  -  I N S E E  2 0 1 9



Z O O M  S U R  L ' E M P L O I
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S o u r c e s  -  O b s e r v a t o i r e  d e  l ' E m p l o i  N o u v e l l e  A q u i t a i n e  /  I N S E E

E v o l u t i o n  d u  n o m b r e  d e  d e m a n d e u r s
d ' e m p l o i  s u r  l e s  1 0  d e r n i è r e s  a n n é e s

3 1  0 2 7
e m p l o i s

Ouvriers
29.6%

Employés
26.1%

Professions intermédiaires
24.2%

Cadres et professions intellectuelles
11.8%

Artisans, commerçants
6.4%

R é p a r t i t i o n  d e s  e m p l o i s

P o p u l a t i o n  1 5  -  6 4  a n s  /
t y p e  d ' a c t i v i t é

Actifs ayant un emploi
76.1%

Chômeurs
12.1%

Elèves, étudiants, stagiaires
9.7%

Retraités
1.1%

Autres inactifs
1.1%



Hébergements
54.5%

Sites de visite
18.3%

Restauration 
17.7%

Activités de pleine nature
9.5%

2  /  L ' O F F R E  T O U R I S T I Q U E  D E  G R A N D

C H Â T E L L E R A U L T  ( H O R S  L R P )
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2 683
R é s i d e n c e s  s e c o n d a i r e s

13 415
L i t s  n o n  m a r c h a n d s

117
R e s t a u r a n t s

2 695
C o u v e r t s

620
P r e s t a t a i r e s  t o u r i s t i q u e s

1 003
E m p l o i s  d i r e c t s  e t  i n d i r e c t s

T o u r i s m e
( 9  %  d e s  e m p l o i s  c o m m e r c e )

11 270 949 €
R e t o m b é e s  é c o n o m i q u e s  s u r  l e  t e r r i t o i r e

C G  +   L R P  
( b a s e  n u i t é e s  2 0 2 2 )

60 €D é p e n s e  t o t a l e
p a r  j o u r  

e t  p a r  p e r s o n n e

S o u r c e s  -  O T  G r a n d  C h â t e l l e r a u l t  /  D G E  /  I N S E E

R é p a r t i t i o n
p a r

c a t é g o r i e
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71 %

s o n  a c c e s s i b i l i t é
s o n  a t t r a c t i v i t é
s o n  o f f r e  d e  s é j o u r
s o n  o f f r e  e n  t o u r i s m e
d ' e x c u r s i o n

I n d i c e  d e  t o u r i s t i c i t é
C e t  i n d i c e  m e s u r e  l e
p o t e n t i e l  d ' u n  t e r r i t o i r e  à
t r a v e r s  4  d i m e n s i o n s ,
c h a c u n e  s ' a p p u y a n t  s u r
p l u s i e u r s  f a c t e u r s  :

21,68 %
T a u x  d e  f o n c t i o n

t o u r i s t i q u e
I l  e s t  é g a l  a u  r a p p o r t  e n t r e

l e  n o m b r e  t o t a l  d e  l i t s
t o u r i s t i q u e s  e t  l a

p o p u l a t i o n  d e  l a  z o n e .  U n
t a u x  d e  1 0 0  %  s u r  u n

t e r r i t o i r e  p e r m e t
d ' a c c u e i l l i r  a u t a n t  d e

t o u r i s t e s  q u e  d ' h a b i t a n t s .

5
I t i n é r a i r e s  n a t i o n a u x  e t
i n t e r n a t i o n a u x  d e  r a n d o n n é e
p é d e s t r e  e t  v é l o

510 kms
I t i n é r a i r e s  d e
r a n d o n n é e  p é d e s t r e
b a l i s é s

7
M a r q u e  " A c c u e i l  V é l o "

RANDONNEE
L a b e l  T e r r i t o i r e  V é l o  
(  G r a n d  C h â t e l l e r a u l t )

MARQUES NATIONALES

5
Q u a l i t é  T o u r i s m eT o u r i s m e  &  h a n d i c a p

14

20
B o u c l e s  c y c l o
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6
E x p é r i e n c e s  f a m i l l e s
d é p a r t e m e n t a l e s

LABELS NATIONAUX

L a b e l  P a y s  d ' A r t  e t  H i s t o i r e
( 1 2  c o m m u n e s )

" P l u s  B e a u  v i l l a g e  d e
F r a n c e "

1
R é s e r v e  N a t u r e l l e  d e
F r a n c e ,  c l a s s é e
R A M S A R  e n  2 0 2 1

S t a t i o n  t h e r m a l e  c l a s s é e

2
F o r ê t s  d o m a n i a l e s

128 E t a b l i s s e m e n t s
l a b e l l i s é s

DEVELOPPEMENT DURABLE

21
E c o l a b e l  e u r o p é e n C l e f  v e r t e

1
R e l a i s  S i l e n c e

" V i l l e s  e t  v i l l a g e s  f l e u r i s "
d o n t  2  l a b e l s  3  f l e u r s

1
8

1

1 M a î t r e - r e s t a u r a t e u r

1 M i c h e l i n

1 G a u l t  &  M i l l a u
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2 étoiles
45.5%

Non classé
33.2%

3 étoiles
11.6%

1 étoile
8.9%

4 étoiles
0.8%

Non classé
72.9%

3 étoiles
15%

2 étoiles
8.4%

4 étoiles
2.8%

1 étoile
0.9%
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Z O O M  S U R  L E S  H E B E R G E M E N T S  M A R C H A N D S

G r a n d  C h â t e l l e r a u l t L a  R o c h e  P o s a y

473
H é b e r g e m e n t s  

m a r c h a n d s

3 429
L i t s  

m a r c h a n d s

360
H é b e r g e m e n t s  

m a r c h a n d s

4 717
L i t s  

m a r c h a n d s

S o u r c e s  -  O T  L a  R o c h e  P o s a y  /  O T  G r a n d  C h â t e l l e r a u l t



NC
70%

***
17%

**
13%

NC
52.1%

***
29.1%

**
18.7%
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L E S  H E B E R G E M E N T S  D E  C H Â T E L L E R A U L T
S o u r c e  -   3 D  o u e s t  /  O b s e r v a t o i r e  R é g i o n a l  d u  T o u r i s m e  /  I N S E E

Répartition des lits
marchands

Répartition de la taxe de
séjour par classement

L ' H Ô T E L L E R I E

4 établissements hôteliers classés
440 chambres d'hôtels dont 229 chambres non classées
49 430 nuitées
Taxe de séjour 2022 : 43 127.02 €

68
H é b e r g e m e n t s  
m a r c h a n d s

1 510

111 478
n u i t é e s  2 0 2 2
( 3 1  %  d e s  n u i t é e s  g l o b a l e s  G C  +  L R P )

75 824,93 €
T a x e  d e  s é j o u r  2 0 2 2
( 3 4 , 2 1  %  d e  m o n t a n t  t o t a l  G C  +  L R P )

70,12 %
C l i e n t è l e  A f f a i r e s

78 168
n u i t é e s  A f f a i r e s
d a n s  l ' h ô t e l l e r i e

Tri
mes

tre
 1

Tri
mes

tre
 2

Tri
mes

tre
 3

Tri
mes

tre
 4

25 000 

20 000 

15 000 

10 000 

5 000 

0 Saisonnalité de la
taxe de séjour
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S o u r c e s  -  P ô l e  I m p l a n t a t i o n  T o u r i s m e  /  S e r v i c e  T o u r i s m e  e t  A t t r a c t i v i t é

33%
c o n c e r n e n t  l ' h ô t e l l e r i e63 

P o r t e u r s  d e  p r o j e t s
t r a n s m i s  e n  2 0 2 2

R é p a r t i t i o n
p a r

c a t é g o r i e

59 %
c o n c e r n e n t  d e  l a  r e p r i s e

d ' a c t i v i t é s  e x i s t a n t e s

2
i m p l a n t a t i o n s

4
v i s i t e s  d e  s i t e s

18
h é b e r g e m e n t s  c r é é s

6
p r o j e t s  e n  c o u r s

H E B E R G E M E N T S

Hôtellerie
33%

Hôtellerie de plein air
31%

Gîtes et chambres d'hôtes
17%

Biens de caratère
10%

Loisirs
6%

10
M a r q u e s
d ' i n t é r ê t

2 p r o j e t s  s o u t e n u s  f i n a n c i è r e m e n t
p a r  G r a n d  C h â t e l l e r a u l t
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C O N T E X T E  2 0 2 2
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1 / Fréquentation nationale

2 / Fréquentation régionale

3 / Fréquentation départementale



D e s  r e c e t t e s  t o u r i s t i q u e s  q u i  v o n t  a p p r o c h e r  e n  f i n  d ’ a n n é e  l e  r e c o r d  d e
2 0 1 9
L e s  h é b e r g e m e n t s  e n r e g i s t r e n t  u n e  r e p r i s e  d ’ a c t i v i t é  :  l e s  t a u x
d ’ o c c u p a t i o n  d a n s  l ’ h ô t e l l e r i e  s o n t  e n  f o r t e  h a u s s e  p a r  r a p p o r t  à  o c t o b r e
2 0 2 1  ( + 9 , 1  p o i n t s )  e t  r e s t e n t  a l i g n é s  s u r  l e s  s t a n d a r d s  d ’ a v a n t  C o v i d  ( - 1 , 1
p o i n t  p a r  r a p p o r t  à  o c t o b r e  2 0 1 9 ) .  A v e c  p r è s  d e  8 9 %  d ’ o c c u p a t i o n ,  l e s
h ô t e l s  d e  P a r i s  i n t r a - m u r o s  s o n t  e n  a v a n c e  p a r  r a p p o r t  a u  n i v e a u
d ’ o c t o b r e  2 0 1 9 ,  u n  r é s u l t a t  q u i  s i g n e  l a  b o n n e  t e n u e  d e  l a  c l i e n t è l e
d ’ a f f a i r e s .  
 L e  s u i v i  d e  l a  d e m a n d e  t o u r i s t i q u e  s o u l i g n e  e n  e f f e t  l e  r e c u l  d e s  n u i t é e s
e t  d e s  t a u x  d e  d é p a r t  e n  2 0 2 2  p a r  r a p p o r t  à  2 0 1 9 ,  à  h a u t e u r  d e  - 5 , 1 %  p o u r
l e s  n u i t é e s  ( h é b e r g e m e n t  m a r c h a n d  e t  n o n  m a r c h a n d  c o m p r i s )  a u  d e r n i e r
r e l e v é  à  f i n  o c t o b r e  2 0 2 2 .  L e s  F r a n ç a i s  r e t r o u v e n t  p a r  a i l l e u r s  l e s  c h e m i n s
d e s  v o y a g e s  à  l ’ é t r a n g e r .
E n f i n ,  l e  t o u r i s m e  r e d e v i e n t  u n  c o n t r i b u t e u r  p a r m i  l e s  p l u s  i m p o r t a n t s  à  l a
B a l a n c e  d e s  p a i e m e n t s  d e  l a  F r a n c e ,  l e  s o l d e  a t t e i g n a n t  1 3 , 5  M d €  à  f i n
o c t o b r e  2 0 2 2  s o i t  9 , 4  M d €  d e  p l u s  q u ’ à  l a  m ê m e  d a t e  e n  2 0 2 1 .

1  /  L A  F R E Q U E N T A T I O N  N A T I O N A L E

1 4  |  C A H I E R  D ' E C O N O M I E  T O U R I S T I Q U E  2 0 2 2

S o u r c e s  -  N o t e  d e  c o n j o n c t u r e  A t o u t  F r a n c e  /  I N S E E  P r e m i è r e
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2  /  F R E Q U E N T A T I O N  R E G I O N A L E
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S o u r c e  -  O b s e r v a t o i r e  R é g i o n a l  d u  T o u r i s m e  I N S E E
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S o u r c e  -  O b s e r v a t o i r e  D é p a r t e m e n t a l  d u  T o u r i s m e
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20
22T O U R I S M E  E N  

G R A N D  C H Â T E L L E R A U L T

1 9  |  C A H I E R  D ' E C O N O M I E  T O U R I S T I Q U E  2 0 2 2

1/ La taxe de séjour 2022

2 / Les sites de visite et activités

Zoom sur Angles-sur-l'Anglin

3 / L'office de tourisme de Grand

Châtellerault

4 / L'office de tourisme de la Roche Posay
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G r a n d  C h â t e l l e r a u l t L a  R o c h e  P o s a y

122 035,80 €
M o n t a n t  d e  l a  t a x e  d e  s é j o u r  a u

3 1 / 0 1 / 2 3

S o u r c e s  -  O T  L a  R o c h e  P o s a y  /  O T  G r a n d  C h â t e l l e r a u l t

99 632.78 €
M o n t a n t  d e  l a  t a x e  d e  s é j o u r

187 849
N u i t é e s

171 084
N u i t é e s

Non classés

57.8%

***

28.2%

**

9.1%

****

4.7%

*

0.2%

r é p a r t i t i o n  p a r  c l a s s e m e n t

Meublés

40.5%

Résidences

31.5%

Campings

15.4%

Hôtels

12.4%

Chambres d'hôtes

0.2%

r é p a r t i t i o n  p a r  c a t é g o r i e

Meublés

49%

Hôtels

41%

Campings

6% Chambres d'hôtes

4%

Trim
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60 000 

40 000 

20 000 

0 

r é p a r t i t i o n  p a r  c a t é g o r i e

s a i s o n n a l i t é



2  /  L E S  S I T E S  D E  V I S I T E  E T  A C T I V I T E S

2 1  |  C A H I E R  D ' E C O N O M I E  T O U R I S T I Q U E  2 0 2 2

S o u r c e  -  S i t e s  d e  v i s i t e

ECH
IQ

U
IE

R D
E 7

32
RÉSERV

E N
A

TU
RELLE

D
U

 P
IN

A
IL

BA
IG

N
A

D
E D

E

CREM
A

U
LT

TOP 5 DES SITES

16 
S i t e s  e t  a c t i v i t é s

G r a t u i t s

P a y a n t s

2 

14 
CH

Â
TEA

U
 D

E

M
O

N
TH

O
IR

O
N

G
RA

N
D

 A
TELIE

R
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t o u t e  l ' a n n é e

A c c e s s i b l e s  d e
P â q u e s  à
O c t o b r e4

12 

5 
S i t e s  c o m m e r c i a l i s é s
e n  l i g n e

118 423 
N b  t o t a l  v i s i t e u r s
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TÈRRA AVENTURA
N é o m a y e  a u  p i e d s  p a l m é s  -  1  5 9 4  é q u i p e s
L e s  J o u r s  d ' A n g l e s  -  1  5 1 6  é q u i p e s
L a  s o r c i è r e  d e s  t r o g l o s  -  1  1 0 6  é q u i p e s
S u r c h a u f f e  à  l a  M a n u  -  1  2 8 4  é q u i p e s
T o u s  à  l a  g u i n g u e t t e  -  2  3 7 0  é q u i p e s
B i e n v e n u e  c h e z  l e s  P i n a i l h o s  -  2  6 9 1  é q u i p e s

FREQUENTATION DES SITES

+  2 0  0 0 0  
R é s e r v e  N a t u r e l l e  d u  P i n a i l

1 0  0 0 0  à
2 0  0 0 0

C h â t e a u  d e  M o n t h o i r o n
E c h i q u i e r  d e  7 3 2
B a i g n a d e  d e  C r é m a u l t
G r a n d  A t e l i e r
C e n t r e  d ' i n t e r p é t a t i o n  d u  R o c  a u x
S o r c i e r s
F o r t e r e s s e  M é d i é v a l e  d ' A n g l e s  s u r
l ' A n g l i n

5  0 0 0  à
1 0  0 0 0  

M i n i - p o r t

2  0 0 0  à
5  0 0 0  

J e h a n  M a r t i n
C h â t e a u  d e s  O r m e s
R e l a i s  d e  P o s t e  a u x  c h e v a u x
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S o u r c e s  -  3 D  o u e s t  /  O T  G r a n d  C h â t e l l e r a l t

15
H é b e r g e m e n t s  

m a r c h a n d s

117 4 107.22 €
T a x e  d e  s é j o u r  2 0 2 2

( 3 . 3 6 %  d e  m o n t a n t  t o t a l )

5 801 nuitées

4 R e s t a u r a n t s

1 H ô t e l -

r e s t a u r a n t

120
1 C a f é

2

B o u t i q u e s

a r t i s a n s  d ' a r t 4 B r o c a n t e  &  a n t i q u i t é s 1
C o n t a c t s  a u  B u r e a u

d ' i n f o r m a t i o n  t o u r i s t i q u e

4 266
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G R A N D  C H Â T E L L E R A U L T
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5 300
H e u r e s

d ' o u v e r t u r e

14 932
C o n t a c t s  a u

c o m p t o i r

Châ
tel

ler
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lt
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les

 su
r l

'Ang
lin

Le
nc

loî
tre

Dan
gé

 Sa
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Sc
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uil
 su

r V
ien

ne

12 500 

10 000 

7 500 

5 000 

2 500 

0 

3 153
C o n t a c t s

t é l é p h o n i q u e s

319
C o n t a c t s

n u m é r i q u e s

SERV
IC

ES

PRA
TIQ

U
ES

V
IS

IT
ES

M
A

N
IF

ESTA
TIO

N
S

H
EBERG

EM
EN

TS

A
CTIV

IT
ÉS D

E

LO
IS

IR
S

TOP 5
DES

DEMANDES

S o u r c e  -  O T  G r a n d  C h â t e l l e r a u l t



2 5  |  C A H I E R  D ' E C O N O M I E  T O U R I S T I Q U E  2 0 2 2

TOP 3 DES REGIONS TOP 3 DES NATIONALITES

1

2

3

VISITEURS UNIQUES SESSIONS

105 344 133 283

SITE INTERNET

FRANÇAIS

89,21 %

A
CCU

EIL

LES

IN
CO

N
TO

U
RN

A
BLES

RA
N

D
O

N
N

EES

TÈRRA
 A

V
EN

TU
RA

A
G

EN
D

A

7 424  abonnés (+ 1 140)
26 687 J'aime

1 800 abonnés (+ 33)

3 671 abonnés (+ 300)
4 505 comptes touchés

1 442 abonnés (+ 116)

35 756 vus

3 994 vus

TOP 5
DES PAGES

VISITEES
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L A  R O C H E  P O S A Y
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8 379
C o n t a c t s  a u

c o m p t o i r

1 507
C o n t a c t s  h o r s

l e s  m u r s

Visiteurs uniques
Site internet

S o u r c e  -  O T  L a  R o c h e  P o s a y

76 246
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1/ Les tendances de la consommation

touristique

2/ Les attentes des Français

3/ Les attentes des porteurs de projet
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C O N S O M M A T I O N  T O U R I S T I Q U E
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S o u r c e  -  C h a i r e  d u  T o u r i s m e  T r a n s a t

1/ Tourisme responsable et durable (plus de bio, local et sain, circuits courts, mobilité

durable, développement des activités slow, gestes éco-responsables)

2/ Recherche d'expériences authentiques

3/ Small is beautiful (recherche d'activités loin des centres de fréquentation)

4/ Repli domestique et développement du tourisme de proximité (micro-aventures)

5/ Digitalisation : plus d'expérience et d'efficacité digitale (paiement, recherche

d'information, visites virtuelles...)

6/ Hygiénisation  : recherche du moindre risque sanitaire (moyens de transport individuel,

labels et protocoles sanitaires, avis de propreté, destination à faible densité touristique,

séjours décalés en arrière saison, sites secondaires et sites où les flux sont gérés)

7/ Explosion du vélo

8/ Staycation, les vacances à la maison (recherche, près de chez soi, d'activités récréatives) 

9/ Des vacances nomades  (camping cars, vans aménagés, bivouac en rando pédestre ou

cycle)

10/ Des travailleurs nomades à conquérir (offres de séjours télétravail, espaces connectés...)

11 / Recherche de nature et quiétude
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S o u r c e  -  A D N  T o u r i s m e

GÉNÉRALISATION DU
PAIEMENT SANS CONTACT

TELETRAVAIL A LA CAMPAGNE

Vacances / travail se
développent : bleisure
15% des Français
télétravaillent pendant leurs
vacances

STAYCATION

Se dépayser près de
chez soi

RECHERCHE D'UNE EXPÉRIENCE

Vivre une sensation mémorable et
profiter de l'instant présent.
L'hébergement est plus qu'un toit
et un lit. C'est un autre chez soi.

AUTHENTICITE

Service impeccable,
Propreté
Disponibilité
Flexibilité du remboursement en
cas d'annulation
Humanisation de la prestation
Réduction pour les séjours
prolongés
Réactivité des hôtes

PERSONNALISATION

Accueil chaleureux
Relation privilégiée
Services
individualisés

FLEXIBILITE

Flexibilité est la norme (tarifs,
annulation, changement de dates)



3  /  L E S  A T T E N T E S  D E S  P O R T E U R S  D E

P R O J E T
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S o u r c e  -  A N C O R I S
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GRAND CHÂTELLERAULT

Grand Châtellerault

Direction de l'Economie et de l'Attractivité

Service Tourisme Attractivité
05 49 23 70 11

veronique.boirel@grand-chatellerault.fr
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